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内容简介：
·本书介绍了众多印度品牌，如Kingfisher、Maggi、Airtel、Aircel和Micromax等
·探讨了全球化企业的实践，如力士、新加坡航空和凯蒂猫，涵盖深入的行业分析
·包含独一无二的章节，如创造品牌、理解企业文化、消费行为、电子商务品牌、品牌架构和管理等

·每个章节都与附赠的CD有关，光盘包含大量视频和PPT，解释了书中提及的关键概念，包括“如何提升决策能力”
·CD包含众多视频案例和演示文档，均来自世界知名品牌的品牌经理，其中包括埃迪亚贝拉集团、雅马哈、沃达丰、麦当劳等
·CD包含沃达丰著名广告形象Zoozoos的视频制作过程

《品牌管理：原理与实践》是一本综合性教科书，针对市场营销专业的研究生。本书探索了品牌核心概念，并用众多例证、展品、数据、图表、案例研究和视频解释了这些概念。

本书分为五部分。第一部分介绍了品牌和创建品牌的含义，让读者理解组织文化有助于实现成功的品牌管理。第二和第三部分探讨了品牌资产、研究与测量的方法，帮助读者了解消费者和市场的重要性。第四部分重点介绍品牌战略、电子商务和营销传播。最后一部分探讨了品牌架构、品牌的变迁和无边界的品牌。
本书涵盖了品牌营销领域的关键概念，学生们将发现本书非常有用。本书还提供了大量实际案例，对从业人士来说也是不可或缺的参考资料。
读者群体：
初级：市场营销专业MBA或PGDM学员

高级：市场营销专业人员

本书目录：
·品牌简介
·创建品牌
·理解成功品牌管理的企业文化 
·品牌资产
·品牌资产研究
·品牌资产衡量
·消费者行为与品牌购买决策
·品牌定位
·品牌和营销计划
·E品牌——网上品牌建设

·品牌与营销传播
·品牌战略
·品牌架构管理
·品牌的变迁
·打造无边界品牌
作者简介：
格尔登·杜塔（Kirti Dutta）是新德里米塔尔管理学院的市场营销副教授，曾在古尔冈的国际管理与技术学院任教。她拥有11年的行业经验和6年的学术经验，并已获得品牌相关的博士学位。杜塔博士是三份国际期刊的评审小组成员，与人合著有教科书《服务：市场营销、运营与管理》（Services: Marketing, Operations, and Management），该书由牛津大学出版社出版。
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