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内容简介：
作家马特·卡迈克尔关注了十几年人口数据的变化，提供了能反映美国消费者变化的丰富的数据。这本书记录了十个地方的十个家庭，观察了他们的生活和他们的决定如何影响消费行为的问题。这不是一本纯数据的书，因为在每一个或大或小的数据背后都反映了人们的生活。正如你在书中读到的这些故事，数据时代已来到了你的生活并帮助你更加清楚如何达到你的目标——比如对婴儿潮的统计，不管他们的父母是提顿族、蒙大拿州农民，还是在美国最富裕地区工作的白领。卡迈克尔重点关注了重塑消费者购物欲望、影响购买行为和世界主要市场发展前景的十大趋势。每一个趋势都依据来自不同家庭的人种学研究、主要消费数据调查机构的数据、以及对市场营销人员、代理商、媒体人士的独家采访和案例。这些数据显示出美国正呈现出人口老龄化、种族多元化、经济分级化的发展趋势。每一位市场营销人员在推出下一个成功的销售计划前，都有必要读一读这本书。
本书提供了建立在人口统计学基础上的数据时代市场分析全新模式，在理论上突破了地域限制，适用于世界各地的市场营销专业人士。
作者简介：
马特·卡迈克尔（Matt Carmichael）是一位经验丰富的记者，在统计学、消费趋势、城镇发展等方面尤为擅长。他是通信杂志公司（Journal Communications Inc.）的副总裁，宜居网（Livability.com）的编辑，主要关注为什么中小城市更适于居住和生活的问题。先前，他还供职于克雷恩公司（Crain Communications），在那儿他担任了一系列要职，如克雷恩芝加哥经济分部的数据与研究资深总监、广告时代的数据战略总监。在广告时代工作期间，他创立并编辑了博客——AdAgeStat，主要关注人口统计和消费趋势的研究与分析。 
在有关内容、设计和科技应用的新闻业内各大评选中，他都曾摘得桂冠。他的研究被包括《华尔街日报》（The Wall Street Journal）、《大西洋月刊》（The Atlantic）、《卫报》（The Guardian）等各大媒体引用。
媒体评价：

“书中敏锐的观察能提醒从事市场营销工作的人士，这本书是市场营销人员不可或缺的工具。”

----《出版者周刊》（Publishers Weekly）

“书中的统计结果影响了我们在城市中的生活和工作，强而有力地纠正了我们购买和消费的方式。马特·卡迈克尔深谙其道。读了这本书以后，你也能如此。”

----理查德·佛罗里达（Richard Florida），《大西洋月刊》高级编辑，《创意阶层的兴起》（The Rise of The Creative Class）作者
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