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内容简介：
本书献给所有关注传媒业未来发展的人们——梦想者、谋划者、战略者、投资者和读者。让你大开眼界的揭秘之作，展开媒体变迁的全景图！《媒体经济学》为我们指出了传媒业发展的12种新趋势，以及在新的条件下，传媒业的创新条件及赢利模式。
我们正在经历传媒业正在发生的读者革命：在拥有越来越多的社交网站、主题网站、微博、博客、播客等多样化选择的时候，读者还会继续选择报纸、电视、广播来获取信息吗?
我们正在经历传媒业正在发生的广告革命：在面对成本更低廉、更生动、更有针对性的网络广告的时候，广告主还会选择报纸广告、广播电视广告吗?
面对这些机遇与挑战，你准备好了吗?
从古老的口耳相传，到纸质媒体报纸，到广播、电视，再到今天病毒式传播的网络，面对信息传播方式的又一次变革，你准备好了吗?
社交网站、微博、博客、电子邮件、媒体的门户网站……

数字化背景下，读者获取信息的渠道和方式正在发生怎样的变化?

报纸、杂志、电视、广播……

在电子书、网络阅读、手机报等大行其道的时候，传统媒体正在发生着怎样的革命?他们应该如何变危机为机遇，从容应对?
数字媒体为我们带来了机遇与挑战，在这样的大趋势下，美国媒体行业分析师、资深媒体人肯．多科特先生深刻分析：

　　作为普通读者．你的阅读习惯应该如何跟上时代的发展?

　　作为传媒业工作者，你应该掌握哪些新技能，从而不会在变革中被淘汰?

　　作为传媒企业的管理者，你应该有哪些战略上的转移?

　　作为广告主，你们的广告投放策略应该有何变化?
如果媒体将死亡作为报道重点，即使并非写在标题上，也是一种不成熟的表现。肯•科克特（Ken Doctor）不仅仅关注头条新闻，更以权威的视角观察迅速形成的新兴媒体。

无论你是行业专家，还是新闻专业的学生，或者仅仅是对新媒体感兴趣，这本书都很适合你。 作者列出了12条原则，展示在数字化新闻时代初期，新闻工作者会制造什么样的新闻，读者又将获得什么样的新闻。

肯•多科特对数字化时代的新媒体进行了细致研究。他发现《纽约时报》、News Corp、NBC、NPR、CNN正逐渐主导全球新闻。他还介绍了许多新兴媒体，它们来自波士顿和圣地亚哥。 

《媒体经济学》向读者展示了全新的媒体形式——今天的人们通过纸张、屏幕、手机、博客、播客、Facebook交友网、Twitter等获取新闻。行业专家将从中了解到媒体变迁的背景、原因和方式；媒体和新闻专业的学生将从中学到所需的技巧；市场营销专家则将从中发现营销切入点。
作者简介：

肯•多科特（Ken Doctor）一位资深媒体人，俄勒冈大学新闻学硕士。曾任《圣保罗先锋报》(San Paul Pioneer Press)总编辑，是美国第二大报业集团莱德骑士报业主管编辑出版、公司战略的副总裁，同时，他还担任莱德骑士数字内容服务部的副总裁。他是著名博主，他的博客“内容之桥”（Content Bridges）非常出名。也是奥特赛尔（Outsell）公司的新闻媒体行业分析师。他还经常作为媒体专家登上各类电视和电台节目。
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试读章节：

第1章 在新闻出版业自由竞争的年代，自己做编辑
几十年来，美国有超过1500家报社(其中大部分是连锁报社)创办了自己的国内新闻专刊、世界新闻专刊、商业新闻专刊和国内娱乐专刊。当然，通常公司总部都希望实现规模经济，这意味着将几个专刊集中起来制作，这样将会大幅降低成本。但是大部分地方报社的编辑却违背了这一趋势，许多被认为是多余的工作长期以来一直存在着。
“读者须要我们告诉他们哪些内容是重要的。”地方报社的编辑们大声抗议道。事实上，尽管编辑们投入了大量精力和成本，读者们可能只是随便读一点《纽约时报》、《华盛顿邮报》或《洛杉矶时报》，再读一点美联社和其他通讯社的新闻。读者不是傻瓜，一旦科技打开了由地方报社编辑们把守的大门，他们就会明白新闻出版界的真相。为什么还要购买由地方报社编辑、删减后的《纽约时报》、《华盛顿邮报》、《洛杉矶时报》等上百种完整的报纸，阅读那些经过加工的新闻内容呢?
真正的原因是什么呢?事实上，我们中的很多人都已经从阅读报纸转向了在网上阅读新闻，至少在获取某些新闻资讯时是这样的。事实上，不止“很多人”，而是“大部分”人都是这样的。2008年年末，著名的皮尤研究中心报告称，因特网首次超过报纸成为国内、国际新闻最大的来源渠道。
因特网在短短10年中带来了如此巨大的变化，甚至还没有超过一代人的时间。现在，读者只要会在因特网上进行搜索(如通过雅虎、谷歌等)，他们就会免费读到过去的纸质出版物中记者编辑们竭尽全力写出的报道。
这就是为什么我们将“在新闻出版业自由竞争的年代，自己做编辑”作为传媒经济学的第1条法则的原因。现在，在获取新闻资讯方面，我们是自己的“守门人”，世界不再是被记者和编辑们看守的封闭社区。
　　……
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