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内容介绍： 

劝诱就发生在我们身边，每天我们都被说服无数次去以特定的方式行事。《劝诱：说服背后的神经学原理和商业价值》（ALLURE: The Neuroscience and Business of Persuasion）将为读者阐明外部世界如何思想和生理相互作用，让读者更深入地理解人际交往和我们所处的这个世界。

简而言之，我们的注意力是值钱的。假如我们能更深入地了解彼此的沟通方式、说服和被说服的模式以及人际关系的形成，就能增强我们的自我理解，并帮助我们驾驭这个不断变化的世界。

[bookmark: OLE_LINK3]劝说的过程是心理学和商业的交叉，所以本书请到了两位专家：神经科学家约翰逊（Johnson）和营销总监古曼（Ghuman），这是这两位作者使得本书独树一帜。他们都相当年轻（均为32岁），却幸运地身处神经营销和数据营销方兴未艾的阶段，由于市场日益重视用户体验，快速发展的科技产业特别专注于心理学和认知科学领域。此外，他们的表达能力都很强，拥有天生的媒体基因，在未来几十年中有望站在他们各自领域的前沿。

作者介绍： 

马特·A·约翰逊（Matt A Johnson）博士，于2008年获得加利福尼亚大学圣地亚哥分校认知心理学学士学位（Cognitive Psychology from UC San Diego），并于2013年获得普林斯顿大学认知心理学/神经科学博士学位（Cognitive Psychology / Neuroscience from Princeton University ）。他目前在旧金山担任霍特国际商学院（Hult International Business School）本科学院的副院长，教授神经科学、行为经济学和神经营销领域的一系列课程。马特被评为全球十位“霍特研究员”（Hult Research Fellows）之一。此外，他还积极投身行为科学和神经营销领域的研究，并基于自己的研究成果，完成了一系列的学术文章（包括非学术论文、同行评议文章等）。

[bookmark: OLE_LINK4]普林斯·古曼（Prince Ghuman）自加州大学圣地亚哥分校（UC San Diego）的本科学习期间便投身于创业和营销。他创立的第一家公司“波滕扎”（Potenza）销售了一种含咖啡因的水。后来他成为了BAP的首任销总监，BAP是第一批数字汽车平台之一，也是汽车电子商务领域的领导者。在BAP任职期间，公司在网络流量和网络销售指数的增长方面的表现都大大超过预期，连续三年被Inc.杂志评为美国发展最快的公司之一。普林斯曾是旧金山的加密电子货币基础技术初创公司ZipZap的第一任首席营销官。最近，他担任了OFX公司的美国消费者营销总监和全球营销总监两个角色。该公司是一家上市金融科技公司，处理超过100亿美元的国际支付业务。他于2015年12月被旧金山纪事报（San Francisco Chronicle）评为“影响力人物”（Shakers and Movers）。他目前还是加利福尼亚州旧金山霍特国际商学院（Hult International Business School）的市场营销、创业和传播学课程教授。
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