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内容简介：

历史著作有开始也有结束，但它们描写的事件却并不如此。
本书第一版是作者积八年之功写作的关于西方设计史发展的集大成之作。七年之后，受劳伦斯.金出版公司的邀请，作者再度出山，本着真实，完整，生动，易懂与教育的目的，第二版在诸多学者与学生的高度期待中问世。目前此书已被世界超过100所学校为指定参考书。

相较第一版，第二版这部涉猎广泛、富有洞察力的著作，纵览了18世纪至今的实用艺术和工业设计，不仅从纵向清晰地阐述了各个设计流派、各种设计风格的演变过程及其代表作品，而且从横向探讨了设计和生产、消费、科技、商业之间盘根错节又变动不居的关系。在作者30多年的实践教学经验与最新研究成果的基础上，此版增加了新的插图，扩充了参考书目与大事年表，增加了当代设计部分的比重（材料，趋势，观念……）。甫一出版，便受到颇多赞誉。

本书采用编年体叙述性论述，以主题为单位展开综合论述，试图在一个大框架内，以多样的视角理解在设计的历史里，每一个单位所扮演的角色及其所承载功能。设计的历史是对人类历史的回声，每一个大的历史因子又在设计史的这颗小枝上，产生了独特的化学反应，不论是理念，还是方式。
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大卫·瑞兹曼是费城德雷克塞尔大学韦斯特法尔媒体艺术与设计学院艺术和艺术史系教授，也是位于佛罗里达州迈阿密海滩的沃尔夫索尼亚-佛罗里达国际大学博物馆的研究员。他同时是网络杂志《设计》的撰稿人。2014年5月，被清华大学邀请开设现代设计的讲座。曾和卡玛·戈尔曼教授合编《物品、受众和文学：设计史的另类讲述》（剑桥学术出版社，2007）



媒体评价： 

“对设计师、设计系学生和那些认为设计理念很重要的人来说，这本书应该在他们的书架上占有一个重要位置。”
—杰米布拉塞特（Jamie Brassett），伦敦中央圣马丁艺术与设计学院（享誉世界的世界四大设计学院之一）课程总监

“对于大学、研究院和设计学校的师生来说，这是一部无与伦比的教科书，而对那些对设计感兴趣的读者而言，这也是一本很棒的入门书。”
—艾达恩格霍姆（Ida Engholm），丹麦皇家建筑艺术学院设计研究中心（世界上*古老的建筑学院之一）副教授

“大卫瑞兹曼的《现代设计史》是设计史研究领域具有里程碑意义的作品。
—伊丽莎白古费（Elizabeth Guffey），纽约州立大学人文学院艺术史教授
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