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内容简介：
约翰·A·李斯特（John A. List）是行为经济学领域的领导者，也是财富500强企业、非营利组织和初创企业的顾问，他解决了规模问题，并回答了为什么有些想法能做大，而有些想法却无法实现。李斯特因其在实地工作经济学方面的开创性工作而闻名，他从自己的原始研究中引入了丰富的实例，并归结为一个问题：这个想法能不能扩大规模？

所有伟大的想法都有一个共同点：它们不能保证会成功。无论是拯救生命的医学突破、新的政策倡议、尖端的产品创新还是对社会变革的大胆推动，将一个想法转化为广泛的影响只取决于一件事：它是否可以被大规模地复制。

“规模”已经成为创业界的一个热门词汇。但规模并不是指积累更多的用户或占领更多的市场份额。它是关于一个想法、政策或产品在一个小团体中得到支持，是否能在一个更大的团体中起到同样的作用。无论是扩大你的小企业（或决定不扩大），缩小国家的成就差距，提供数十亿剂量的疫苗，或使一项新技术被广泛地应用，可扩展性影响到我们所有人。

虽然所有成功扩展的想法都是一样的，但所有不可扩展的想法都以自己的方式失败。芝加哥大学经济学家约翰·A·李斯特说，要想成功，我们的想法必须达到“高电压”：一组预测其规模能力的具体特征。李斯特根据自己的原创性研究，以及来自商业、政府、教育和公共卫生领域的精彩案例，揭示了如何避免“电压下降”，并设计“电压增益”。例如： 
- 你的想法的初期成功是一个错误的肯定吗？ 

    - 你最初的受众是否代表了更多的人？

    - 成功取决于“厨师”（专业人才），还是“配料”（想法本身的组成部分）？

    - 你是否从你花的每一美元中获得了最大的收益？

通过采用这种基于科学的操作手册，我们可以推动学校、社区、工作场所和整个社会的变革。因为一个更好的世界是在规模上建立的。

作者简介：
约翰·A·李斯特（John A. List）是芝加哥大学的美国经济学家，担任肯尼斯·格里芬（Kenneth C. Griffin）杰出服务教授。他曾在经济顾问委员会任职，并获得了许多奖项和荣誉，包括肯尼思·加尔布雷斯奖。他的作品被《纽约时报》（New York Times）、《经济学人》（The Economist）、《哈佛商业评论》（Harvard Business Review）、《财富》（Fortune）、NPR、《Slate》、NBC、彭博社和《华盛顿邮报》（The Washington Post）报道。李斯特撰写了250多篇经同行评议的期刊文章，几本学术书籍，并与尤里·格尼兹一起撰写了国际畅销书《为什么轴心：隐藏的动机和日常生活中未被发现的经济学》（The Why Axis）（公共事务）。
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