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内容简介：

数百万公司采用的营销手册刚刚失效——《营销闭环》（Loop）揭示了取代它的人工智能系统。
如果你的营销策略失效了，问题不在你自己。问题并不在于你。真正的问题是，AI已经破坏了所有营销手册所建立的体系，而至今无人替代。

直到现在。

基普·博德纳（Kipp Bodnar）和凯伦·弗拉纳根（Kieran Flanagan）构建了被数百万企业广泛采用的营销框架。随后，他们目睹AI彻底瓦解了大多数企业曾熟悉的唯一营销模式。于是，他们抛弃了原有的策略手册，重新打造了一个全新的系统。

他们首先在HubSpot的营销引擎上进行了测试。一年之内，新系统的表现就超越了之前被摧毁的老系统。

在《营销闭环》中，他们推出了“Loop营销”：一个包含四个阶段（快速启动、定制化、放大传播、持续进化）的系统。在这个系统中，真正获胜的团队是那些学习和适应最迅速的，而非花费最多资源的。

使用Loop，你将：


• 构建“味觉画像”——即你的目标客户的真实模型，预测他们在花钱前会如何反应；

• 走出AI同质化的陷阱。Loop教你如何构建核心叙事，让你脱颖而出，与他人难以混淆；

• 在不产生低质量内容的前提下，实现创意的规模化扩展。一套能够将输出放大十倍、每次都能呈现出你品牌独特声音的系统。  

• 主动答案引擎优化（AEO）——这一策略决定了AI是推荐你的品牌，还是将其隐藏起来。  

• 测量你领导层真正想要看到的结果。

本书并非关于营销理论。无论你是五人初创团队，还是五百人的营销组织；无论你是B2B还是DTC，Loop系统都适用。该系统具备可扩展性，因为其原则是结构化的，而非战术性的。

一年之后，你将拥有一个操作手册，或者只会拥有各种借口。而这本书，就是那个操作手册。

作者简介：

基普·博德纳（Kipp Bodnar）是HubSpot的首席营销官，负责领导公司在全球范围内的营销战略，涵盖品牌认知、需求获取和品牌建设，以及HubSpot的战略合作伙伴关系。在HubSpot工作超过十五年期间，基普助力公司从一家初创企业成长为领先的成长型企业客户平台。

基普著有《营销闭环》（Loop: Outlearn. Outmarket. Outgrow.），并担任播客《逆势营销》（Marketing Against the Grain）的联合主持人，该节目探讨营销、人工智能与业务增长之间的交汇点。他同时也是多家全球领先科技公司的活跃顾问和投资者，并担任Gusto和Similarweb的董事会成员。

凯伦·弗拉纳根（Kieran Flanagan）的职业生涯始终聚焦于增长、营销与技术的交叉领域——他曾先后担任HubSpot的营销副总裁、Zapier的首席营销官，如今又出任HubSpot的代理型增长营销与系统副总裁，在此职位上，他正在打造一个组织，使人工智能成为每一次市场推广行动的核心驱动力。他投资并指导处于SaaS前沿的公司（如Sequoia Scout、Miro、Ramp、Chainlink等），并通过YouTube上领先的AI营销频道之一“Marketing Against the Grain”以及他的Substack通讯，触达数十万从业者。

媒体评价：
“这里没有模糊的建议。《营销闭环》提出了一个清晰的理念，解释了现代营销的实际运作方式。在世界不断跟上人工智能发展步伐的当下，这一点尤为宝贵。对于真正追求增长的团队来说，这本书是必读之作。”
——亚历克斯·利伯曼（Alex Lieberman），Morning Brew 和 Tenex 联合创始人

“在人工智能时代，分销正成为新的护城河，而这本书将帮助你打造这样的护城河。”
——伦尼·拉奇茨基（Lenny Rachitsky），《伦尼播客》（Lenny's Podcast）主持人

“大多数人从事的是营销，而少数人则构建能够产生持久影响的系统。基普和凯伦用他们的职业生涯去理解这两者之间的区别。《营销闭环》就是对这些经验的提炼——多年实践、测试与扩展中所获得的宝贵洞见。”
——大卫·森拉（David Senra），《创始人播客》（Founders Podcast）主持人

“《营销闭环》预示着营销的下一个时代，而不是宣告上一个时代的结束。我曾参与构建上一个时代，现在也欣然支持这个新时代。这正是它如此优秀的原因：人工智能并未缩小营销人员的角色，反而扩大了它。”
——达梅什·沙阿（Dharmesh Shah），HubSpot联合创始人兼首席技术官

“我关注那些真正构建他们所教授内容的人。《营销闭环》由两位曾打造全球最大营销引擎之一的人所编写，现在他们正展示自己的成果。阅读它，然后偷走他们的成果。”
——科迪桑·切斯（Codie Sanchez），逆向思维（Contrarian Thinking）首席执行官
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